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对外开放是我国发展社会主义经济
、

实现四化
、

赶上世界先进水平的基本方针
,

其目的 一是把外国

的先进东西引进国内 二是把中国的先进东西打入

世界 三是让世界竞争帮助中国淘汰落后的旧东西

四是使社会主义中国帮助世界淘汰落后的旧东西

五是使中国赶上世界经济发展的步伐
,

与世界经济

融和发展和同步发展
。

没有对外开放就根本不可能

实现上述 目的 而对外开放也只是为实现这些 目的

指明方向和创造一定条件
。

如同过河
,

对外开放也只

是允许你可以过河
,

怎样过河 还必须建桥或造船
。

对外开放要获得成功
,

必须具有类似桥或船一类的

东西
。

建立对外公共关系网就是对外开放所必需要

的桥或船
。

何谓公共关系 它就是一个社会组织同它拥有

的公众之间建立起相互理解
、

相互交往
、

相互支持与

相互合作的联系
。

公共关系网是指这种联系的多样

性
、

综合性和广泛性的概念
。

对外公共关系网是一个

国家或一个地区
、

一个部门
、

一个社会团体
、

一个企

业同它 国外广大公众通过各种传播媒介
,

在贸易
、

资金融通
、

物资交流
、

科技文化和劳力与劳务交流等

方面
,

建立国际间的相互支持与合作的关系
。

这样的

对外公共关系网对任何一个追求发展的国家和经济

组织来说
,

都是绝对必要的
,

对社会主义国家和它的

企业来说
,

无论从理论上或是从实践上都充分证明

是非有不可的
。

下面从几个方面论证为什么要建立

对外公共关系网
。

一
、

建立和发展对外公共关系网是社会

主义胜利的前提

马克思在《德意志意识形态 》一书中说过
“

共产

主义 ⋯⋯是以生产力的普遍发展和与此有关的世界

交往的普遍发展为前提的
” 。 ①马克思在这里说的

“

交往
”包含相互交流和相互往来的意思

,

也即一个

国家同别的国家在世界竞争中进行商品交换
、

资金

交流
、

科学技术文化交流
,

为共同的或相关的事务进

行人员相互往来
,

交换对某些问题的看法
,

通过谈

判
、

协商
、

调解等方式解决某些问题等等 马克思的
“

交往 ”同今天我们的
“

公共关系
”概念是一致的或相

近的
。

他的
“

世界交往的普遍发展
”就是我们所说的

“

国际公共关系网
” ,

因为当世界各国之间的交往十

分频繁时
,

交往关系必然普遍 建立
,

纵横交错
,

有如

蛛网
,

这就必然形成
“
国际公共关系网

” ,

马克思在这

里不仅萌芽了公共关系和国际公共关系网的概念
,

而且阐明了公共关系的重要社会意义的基本理论

第一
,

他认为
“

世界交往的普遍发展
”
与
“
生产力的普

遍发展
”
具有同等重要的社会意义

,

就是说
,

建立和

发展世界范围的公共关系网与生产力在全世界的普

遍发展
,

同样是推动社会进步的强大动力 第二
,

他

认为
“

世界交往的普遍发展
”和
“

生产力的普遍发展 ”

一起同是共产主义胜利的前提
,

马克思把国际公共

关系活动作为战胜资本主义
,

实现社会主义和共产

主义的条件之一
。



马克思关于世界交往的普遍发展的理论
,

对我

们今天的社会主义建设实践具有头等重要的指导意

义
,

是我国
“

对内搞活
,

对外开放 ”
,

进行全面的社会

经济政治体制改革的理论依据
,

也是批判闭关自守

的封建保守主义思想的锐利武器
。

我们从马克思的

社会变革的基本理论中应该认识到
,

只搞生产关系

的变革
,

而忽视生产力的高度和普遍发展
,

要建成社

会主义和共产主义只是空想 现在还应当进一步认

识到
,

关起门来发展生产力
,

而忽视国际交往的作

用
,

忽视建立 良好的国际环境
,

同样
,

会使建成社会

主义和共产主义成为空想
。

搞社会主义不能用种种

方式束缚生产力发展
,

同样也不能用种种借 口阻碍

国际交往的发展
,

不能在一个极其不利的国际环境

中发展
。

生产力的发展同人们的社会交往是同时产

生
,

一直是相互促进
、

相互制约
,

不可分割地联系在

一起的
,

社会交往是生产力产生和发展的条件
,

生产

力的发展又促进社会交往
。

生产力越是高度发达
,

要

求交往的范围越广
,

交往的内容越丰富
,

交往的形式

更多样
,

反过来交往越是向深度和广度发展
,

就越是

促进生产力向更高更广发展
。

从社会主义实践经验

来看
,

为什么所有的社会主义国家 包括较发达的和

不发达的社会主义国家 都落后于发达的资本主义

国家
,

原因当然很多
,

但其中非常重要的一个原因是

都忽视世界交往的作用
,

没有充分吸取发达资本主

义国家最先进的科学技术文化知识和经营管理的理

论与成功经验去发展本国生产力 而近几年我国经

济发展获得举世瞩 目的成功
,

其中重要原因之一是
“
实行对内搞活

,

对外开放 ”的政策
,

这个政策的核心

就是发展国内交往和国际交往去为生产力的发展创

造各种条件
,

促进生产力更快地发展
。

近几年我国同

世界各国的交往多起来了
,

大量引进国外先进科学

技术和外国资本
,

改造我国的落后技术条件
,

建立先

进水平的现代化企业 同时扩大向国外出 口商品
,

技

术
、

劳务和输出资金
,

参加世界竞争
,

使我国的生产

力冲出国门
,

走向世界
,

同世界生产力相融合发展
。

所有这些理论与实践都表明
,

发展世界交往建立国

际公共关系网
,

对建设现代化的富裕的社会主义社

会是非常必要的
,

绝对不可忽视的
。

国际交往只能越

来越广泛探入地发展
,

对外开放的门只能越开越大
,

而绝不是向相反的方向倒退
。

二
、

世界的相互依赖性与国际分工需要

建立世界范围的交往关系

今天的世界已构成一个不可分割的整体
,

各国
、

各地区和各个经济集团之间都是互相依存
、

互相制

约
、

互相交往和互相促进的
。

一个国家不论是多么发

达
,

也不能百分之百地满足自己需要的一切
,

必须同

其它国家进行多种交往才能补充自己的不足
。

美
、

日
、

德
、

英
、

法
、

意
、

加等发达资本主义国家
,

它们生产

的商品不仅要在这些发达国家之间交流
,

还必须到

广大的第三世界国家寻找销售市场 发达国家一般

都缺乏许多重要原材料和能源
,

必须主要从发展中

国家进口
。

据计算
,

美国的战略物资对外国的依赖程

度分别是 锑
、

锰
、

锡
、

钨
、

工业

钻石 。
、

天然橡胶
、

钻
、

铝土
、

铬
、

铂
、

铁砂
、

石油和天然气
,

另有

种重要工业原料的 以上依赖从发展中国家进

口
。

西欧共同体的工业原料对发展中国家的依赖性

比美国还大
,

它们的石油的
、

矿物原料的
、

铬
、

锰
、

钻
、

铂
、

妮
、

黄金
、

担等的
,

锑
、

钨
、

钒的

主要依赖从发展中国家进 口
,

德国和法国的石

油的 以上来自发展中国家
。

日本更是资源极为

贫乏的国家
,

的石油
、

天然气和多种矿场原料都

依赖从发展中国家进 口
。

可以断定
,

发达国家不与发

展中国家在经济上进行交往和交流
,

不建立和发展

国际公共关系网
,

它们的不足是无法解决的
,

因而也

是无法生存下去的
。

过去它们依靠剥削与掠夺性的

交往关系使 自己富裕起来
,

今天和将来它们仍需要

保持不平等的交往关系并利用国际公共关系网巧妙

地进行剥削和掠夺才能继续富裕下去
。 ⑧

广大发展中国家今天的经济特点是 经济技术

落后
、

人 口多
、

普遍贫穷
。

它们对发达国家同样也有

很大的依赖性
,

它们需要发达国家提供无偿资金援

助和低息贷款 需要帮助它们发展工业
, 、

农业及各

行各业 需要为它们的工矿原材料和工农业产品提

供市场等等
。

这些在发展中国家之间进行交流和交

往只能解决一部分
,

大部分必须同发达国家交流和

交往才能解决
。

所以发展中国家的经济自身的缺陷

需要同发达国家及其它国家建立国际性公共关系网

才能弥补它们的不足
。

社会主义国家同样不能满足 自己的一切需要
,



所有社会主义国家既需要相互交流以补充其不足
,

又需要学习和吸取发达资本主义国家的先进科学技

术知识和经济管理科学知识 需要引进先进设备以

改造更新 自己的旧设备 需要引进外资以补充本国

资金之不足 需要同所有国家发展贸易 既需要广大

发展中国家的多方面的支持
,

也应当给发展中国家

以广泛多样支持 还需要同许多国家协商
、

调解各种

国际问题和双边问题等等
,

社会主义国家必须适应

国际环境变化
,

参加世界上的各种公共关系活动
,

进

行广泛的交往
,

才能使自己同整个世界共同发展
。

整个世界就是这样一个相互依赖
、

相互制约
、

相

互促进
、

相互补充的不可分割的社会整体
,

每个国家

和地区只是整个世界经济的一部分
。

全世界形成一

个统一的国际分工
,

每个国家和地区只承担一部分

经济任务
。

每个国家和地区必须为全世界提供自己

的物资和服务
,

同时又享受全世界其它部分提供的

物资和服务
,

这种国际分工的形成和实现
,

并不是通

过某种主宰世界的机构实行统一的计划进行的
,

而

是在国际市场和国际交往中通过偶然性的相遇实现

的
。

谁的国际公共关系活动开展得好
、

形成国际公共

关系网
,

国际公关活动既能持续地又能广泛地开展
,

国际公关活动连续不断地覆盖全世界
,

就可以把每

一个偶然的机会网罗进来
,

实现理想的国际分工与

合作
。

不开展国际公关活动就是自己放弃参加国际

分工与合作的权利
。

中国是一个有近 亿人 口
、

国土面积占世界第

三位的大国
,

是发展中的社会主义国家
,

既具有社会

主义国家的优点
,

又有发展中国家的特点
。

中国的

人多
、

贫穷
、

落后需要全世界的帮助才能彻底解决

世界的重大经济
、

政治和社会间题没有中国的参加

与合作也解决不了
。

中国需要世界
,

世界少不了中

国
。

闭关自守
,

不与世界交往
,

是一条倒退落后的绝

路 只向世界开放而不在全世界广泛深入开展国际

公共关系活动
,

就不能实现 自己应当享有的国际分

工与合作的权利
。

三
、

建立和发展世界供销网是发展对外

贸易的必要条件

商品经济发展的条件之一是国内外市场的需

要
,

商品经济越发达
,

对国内外市场的需要也越大
,

世界上还没有一个国家是单纯依靠国内市场而发展

成高度发达的工业化国家的
,

所有发达的和中等发

达的工业化国家和地区
,

都借助于对外贸易而迅速

发展起来
,

它们的政府部门和企业都善于在国际间

作生意
,

在世界各国各地区均有许多顾客
,

用户
、

代

销机构
、

代理商人
,

为它们推销商品
、

资本
、

劳务或供

应各种原材料
、

资本和劳务
,

同时还有专门从事市场

信息传播与反馈的一套人马
,

这样就组成两大网一

销售网与供应网
,

使它们的对外贸易不断兴旺发达
,

发达的和 比较发达的工业化国家和地区的经济部门

与企业同遍布全世界的顾客
、

用户
、

代理商
、

信息传

播者建立起相互理解
、

相互支持与合作的国际公共

关系
,

保证它们的对外贸易能不断扩大与发展
。

它们

都非常重视建立国际公共关系 不惜代价花费巨资

维持国际公共关系的正常活动
。

美国的跨国公司的子公司儿乎遍布全球各地
,

同当地政府部门
、

企业和顾客用户都建立起密切的

公共关系
,

美国各州和大中
、

小城市在世界上开展经

济外交活动
,

建立广泛的经济联系
。

据美国政府统

计
,

美国已有 多个城市同外国城市建立 多

对姊妹城关系
,

多个城市在国外派出贸易代表
,

从事吸引投资
、

开发市场
、

推销商品的工作
,

每年用

于推销的费用达 万美元
。

一些大城市专门设立

处理国际经济事务的机构来协调同世界各地的经济

贸易和旅游关系
,

它们在国际交往中始终把经济利

益放在第一位
。

旧金山的女市长访遍各国
,

为该市的

公司寻求投资场所
,

年春季在上海谈成一笔

亿美元的合资企业生意
。

美国的城市通过同外国城

市建立姐妹城关系
,

已在国外投资达 多亿美

元
。

美国有许多闻名世界的公共关系公司
,

如博雅公

司
、

西部国际媒体公司
、

公共关系公司
、

柏底拉和

史匹尔公司等
,

专门替联邦政府
、

州
、

市和地方政府

及各大
、

中
、

小公司在全世界进行公共关系活动服

务
,

帮助他们寻找顾客和雇主
,

调查市场
,

传播市场

信息
,

年营业额多的达 亿美元
,

少的也在 万

美元以上
,

波特威集团公司专门提供美国公司进入

外国市场和外国公司进入美国市场的服务
。

尼尔生

公司在世界 个国家提供市场研究和试销与商品

销售服务
。

柏逊一
一马斯特勒公司和美国科技公司

分别专门为中国提供全套公共关系服务和产品销售

服务
。 ③



日本政府和它们的企业在国际上开展公共关系

活动不比美国人差
,

甚至在某些方面超过美国人
。

为

了在美国内占据较高的市场份额
,

日本人在美国大

力开展公共关系活动
,

大量聘请美国退休高官当 日

本的商品的推销员
,

威廉
·

科尔比曾是 一 年

美国中央情报局负责人
,

被聘请到一家 日本驻美国

的商行工作
,

里查德
·

艾伦在 一 年是卡特总

统的特别助理
,

现在被 日本企业聘请为顾间
,

前共和

党参议员爱德华
·

布鲁克也领取 日本工资为 日本商

人服务
。

据统计
,

大约有 多名美国人在美国帮

助 日本搞推销工作
。

美国司法部统计
,

年已注

册的外国代理人的花费为 。万美元
,

年为

万美元
。

日本在美国设有 个领事馆
,

个 日

本贸易中心
,

个 日本社团
,

个非盈利机构和数

百家私人公司
,

很协调一致地在美国开展公共关系

活动
,

以便赢得美国人的人心和好感
,

日本人善于在

美国送礼
,

收买拉拢重要的美国人做各种宣传
、

调

解
、

妥协和友善活动
,

大大提高了 日本企业在美国的

知名度和声誉度
,

不仅为 日本在美国投资和推销商

品建立比较稳定的关系网
,

而且使 日本人有效地获

得美国的自动控制数据处理和多种高技术
,

迅速利

用美国的先进科技知识发展本国的经济
。 ④

欧洲共同体国家相互之间都有顾客网
,

在世界

上也有他们的公共关系网
。

如荷兰政府和民间共同

在国外建立推销网
。

政府部门在国外到处建立官方

贸易关系
,

半官方的
“

贸促会
” 、商会和各大公司组成

的工业联合会在许多国家和地区设立办事 处
,

及时

为国内提供市场信息和资助
,

为本国政府部门和公

司在国外开展贸易创造条件
,

政府领导人常常亲 自

出国访问为公司在国外寻找市场
。

由于政府重视建

立国外的公共关系网
,

使得荷兰这样的一个资源贫

乏
、

人 口仅 万的小国
,

年进出口贸易总额

高达 。亿美元
,

商业竞争力居世界第 位
,

欧洲

共同体第 位
。

共同体其它国家都善于在全世界建

立供销网
,

普遍开展国际公共关系活动
,

使它们能依

靠本国人的智慧和先进技术
,

利用全世界的各种资

源发展本国的经济
,

成为富裕的发达国家
。

一些发展中国家和地区也善于在世界上发展国

际公共关系
,

建立供销网
,

以扩大外贸出 口
,

印度很

会在美国和前苏联两个集团国家间玩弄平衡经济外

交
,

乞取援助
,

过去每年要从这些国家获得数以亿计

的美元 或卢布 的援助
,

同时获得出 口本国商品和

劳务的优惠待遇
。

台湾也同美国经济建立各种密切

联系
,

如台湾同美国的俄亥俄州
,

内华达州等 个

州建立姊妹省州关系
,

不仅使台湾的商品能在美国

广泛畅销
,

而且能优先获得奖金和先进技术
。 ⑥香港

在全世界设有销售网
,

仅在我国内地就有一大批人

遍布各省市城乡
,

搜集市场信息
、

洽谈生意
,

建立各

种合作关系等等
。

上述这些国家和地区的对外贸易都是非常发达

或比较发达的
,

它们的共同特点都是借助国际公共

关系
,

建立广泛的供销网
,

确保对外贸易的稳定发

展
。

我国近几年外贸发展比较快的原因之一
,

也是在

全世界开始并已经找到了一些贸易伙伴
,

逐步建立

了某些国际公共关系
。

但由于在世界各地还没有找

到同我们这样的大国地位相称的众多的贸易伙伴
,

还没有形成稳定的对外贸易的供销网
,

使我国的大

量商品打不进国际市场
,

没有众多可靠的买主
,

只是

依靠官方对官方的贸易协定出口商品
。

年我国

进出 口总额已达 亿美元
,

比 年增长

倍
,

已是非常了不起的成绩
,

但在世界贸易总额中仅

占
,

居世界第 位
,

与我国的大国地位很不

相称
,

比同年美国进出口贸易总额 亿美元
,

日本 亿美元相差很远
。

形成这种差距的根本

原因当然是中国的科技和工业发达程度远远低于美

国和 日本
,

但美国和 日本有覆盖全球的供销网
,

而我

们中国没有覆盖全球的供销网
,

是其中相当重要的

原因 ⑥
。

扩大对外贸易要做的工作很多
,

当然首先要运

用先进的科学技术改进生产
,

提高产品质量
,

多创世

界水平的新产品
,

使我国的商品在世界市场上具有

很强的竟争力
。

但学习外贸发达的国家和地区的先

进经验
,

实行官方同民间通力合作
,

共同在全世界建

立和发展国际公共关系寻找一切可以找到的贸易伙

伴
,

建立遍布全球的销售网和供应网
,

不断开拓贸易

新天地
,

是使我国摆脱外贸落后局面的另一个战略

任务
,

也是进一步扩大外贸的必要条件之一
。

四
、

建立对外媒介网是沟通和发展对外

经济关系的桥梁

在世界贸易市场上竞争如同打仗
,

能否打胜
,

一



靠实力 具有国际先进水平的优质商品
,

二靠与在

世界市场的公众 顾客
、

用户 有良好的关系网 三靠

在世界市场上的广泛而有效的舆论宣传 良好的媒

介传播
。

这三条是缺一不可的
,

各有各的重要性
,

第

一条 国际水平的优质商品 是扩大外贸的基础
,

我

国外贸部门和企业界 已有认识和深刻体会 近几年

正在努力创造越来越多的具有国际先进水平的优质

商品
。

对第二条
,

即与世界上的公众建立良好的经济

贸易关系网的重要性的认识还不够 对第三条舆论

宣传的认识也不够
。

其实这后两条是发展对外贸易

的两个基本手段
,

有如左右手一样重要
,

前面讲了在

国际上与广大公众建立 良好经济贸易关系的重要

性
,

这里着重讲在国际上进行舆论宣传的重要性
,

只

有通过舆论宣传
,

一个国家或企业的先进商品或优

质服务才为广大公众了解和理解
,

才产生购买这些

商品或服务的欲望
,

不进行舆论宣传
,

就无法沟通这

些商品或服务与广大公众之间的了解和理解
,

因而

不可能产生购买它们的欲望
,

更谈不上购买了
。

不进

行舆论宣传
,

原有的公众会被竞争对手吸引过去
,

更

无力吸引新的公众
。

所以舆论宣传既是沟通商品与

公众之间的联系的桥梁
,

又是寻找公众的望远镜和

显微镜
。

正因为在世界贸易中舆论宣传如此重要
,

因

而各发达国家及中等工业化国家都不惜一切代价
,

动用全部媒介系统
,

在全世界大力宣传本国的商品
、

技术
、

劳务
、

文化
、

艺术
、

旅游等有形商品和无形商

品
,

大作广告
,

大搞国际公共关系活动
,

达到沟通与

世界广大公众的联系
,

求得世界公众的理解
、

支持与

合作
,

促进本国经济的发展
。

美国动用最强大的现代化的大众媒介系统在全

世界进行宣传
。

美国的通讯社每天在几分钟之内就

能通过通讯卫星或电缆电视把美国的经济信息情报

资料传送到巴黎
、

伦敦
、

苏黎世
、

海牙和香港
,

美国的

《国际先驱论增报 》每天上午就可以到达上述地方的

读者手里
,

美国的两大通讯社 —美联社和合众国
际社每天广播 万个单词

,

美联社在国内外有

个分社
,

向国内 。家报纸和 家电台提

供信息
,

国外 多个国家的众多用户订购它的信

息和新闻图片 合众国际社每天向 家报纸和

。。家电台和 电视台提供信息与录象
,

每天用

种语言向全世界广播
,

为了替美国政府和国内各大

中小公司做广告宣传和唤起世界各地的公众对美国

商品和资本的兴趣
,

制造大量录象带免费供欧洲电

视台使用
。

年 月 日
,

美国新闻署竟然动用

最现代化的媒介传播系统向海外公众进行全球性推

销宣传
,

用通讯卫星向 个欧洲 国家播放广告节

目
,

邀请这些国家的用户
、

顾客去洛杉矶参加博览

会
,

引起欧洲公众的很大兴趣
,

有 万人收看它的

节 目
,

这是美国首次利用公共关系的最新媒介技术

来出售美国的新技术与新产品
。

经济信息在全球的

传播是不受国界限制的
,

谁的信息传播系统强大
,

谁

就能在世界上控制经济界的舆论
。

美国在这方面有

很大优势
,

可以在世界范围内无孔不入地宣传
、

传播

经济信息
,

并在相当大的程度上操纵世界经济舆论
。

她可向 多亿人 口宣传美国的先进技术和商品
,

攻

击别国的技术和商品的弱点
,

甚至操纵舆论故意贬

低
、

排斥
、

打击世界竞争对手
,

大众媒介系统弱的国

家不能与之抗衡
,

在舆论上败于美国
,

它们的顾客和

用户就会不断丧失而进入美国人的怀抱
。

大众媒介

系统很弱的国家往往屈服于美国及其它发达国家的

压力
,

不得不花费巨资租借别国的大众媒介为自己

的商品
、

劳务和技术作舆论宣传
。

美国非常重视大众

媒介系统和各种信息传播设施的建设
,

每年投资数

十亿美元以保持信息传播系统的世界领先地位
,

就

是企图用控制全球的经济舆论来保持美国经济在世

界的垄断地位
。

我国的信息传播系统在解放后 已有很大发展
,

报刊杂志
、

邮电
、

电话电报
、

有线和无线广播
、

电视
、

卫星通讯等等已形成完整系统
,

信息传播的速度和

效率已大大提高
,

对沟通国内外的信息起重要作用
,

但与发达国家比较仍较落后
,

远远不能满足国家经

济发展的需要
,

阻碍
“

对内搞活
,

对外开放
”

政策的进

一步贯彻
,

特别是同国际上广泛深入具体地和高速

地传播沟通经济信息比较更加显得落后
,

因而产生

许多严重间题和造成大量不利影响

国内经济信息还没有很好地传播到世界各

国各地的广大公众中去
。

中国有许多独有的传统技

术劳务和产品
,

有现代先进的产品
、

技术和劳务并不

为外国人了解
,

我们经济上的一些缺点也并不为外

国人正确认识
。

我们向世界宣传不够
,

外国人就难以

掌握中国的经济信息
。

这对取得世界广大公众对中

国的理解
、

支持与合作是一个大障碍
。

因为外国公众

不了解中国的产品
,

技术和劳务
,

他们就不肯购买 ,



外国的公司不全面了解中国经济情况 有利和不利

情况
,

他们无法估计是否有利可图
,

就下不了决心

向中国投资
,

所以要取得外国人对中国的理解
,

支持

与合作
,

就必须把向国外发出信息的门开大一些
,

把

中国的经济信息全面具体地向世界传播出去
。

外国对中国特别有用的详细具体的经济信

息不能很好地传播到国内来
,

我国的通讯社
、

记者和

报刊杂志比较注重把国外的宏观信息传播到国内

来
,

忽视跟踪外国的微观信息
。

特别是已经向我国发

生经济联系
,

或者表示愿意或有可能同我国发生经

济联系的外国公司的具体经济情报
,

我国经济部门

和公司
、

企业最需要的经济情报
,

都往往找不到
,

在

同外商接洽
、

谈判时心中无数
,

想鉴订协议
,

又怕受

骗上当
,

不鉴订协议
,

又担心丢掉一笔生意
,

举棋不

定
,

使外国人难以忍耐
,

或是如同对牛弹琴
,

不见反

应
,

这种情况往往使我们错过 良机
,

损坏我们的形

象
,

有时由于不了解国外具体情况而错误作出决定
,

给国家造成巨大损失
。

所以及时准确把外国具体经

济信息传播到国内来
,

是国内制订决策所必需的
。

利用传播媒介充当我国同世界公众之间的

调解角色非常不够
。

解放以来
,

我国对国外的舆论宣

传有很大的片面性
,

长期以来只宣传好的
,

不讲缺

点
,

使外国人不相信中国的舆论宣传
,

在世界上没有

树立起良好的形象
。 “

文化革命
”

结束以后
,

特别是党

的十一届三中全会以后
,

把国家的真实情况向国外

宣传
,

使外国人了解中国经济的实际情况
,

既讲成

绩
,

又讲缺点
,

对中国的社会主义经济有一个全面认

识
。

但有一个时期
,

对中国的缺点落后的东西讲得过

多
,

对西方国家的成绩讲过了头
,

似乎 中国漆黑一

团
,

什么都不如西方国家
,

使中国的青少年对中国产

生了误解
,

对西方国家也产生误解
,

使外国人也觉得

中国什么都落后
,

没有什么先进的东西
,

看不起中国

出口的商品
、

技术和劳务
,

不愿购买
,

不愿同中国人

合作 或在合作中贬低中国方面的价值和作用
。

我们

的舆论传播和宣传系统没有很好地担当起我国同世

界广大公众之间沟通信息
,

调解矛盾
,

消除误解
,

促

进相互理解的作用
,

这 种缺点必须改变
,

从而使我

国的传播媒介在我国同外国开展国际公共关系活动

中起到 良好的作用
。

我国在国际上的奥论宣传力量较弱
,

我国没

有美国及其它发达国家那样强大的世界媒介传播系

统和舆论宣传队伍
,

不能在国际舆论宣传上占有较

大的位置
,

更不能控制世界舆论
。

这对传播我国的经

济信息提高我国各方面在世界上的知名度
、

声誉度

和 良好形象是很不利的
。

我们的经济干部和企业家

大多不懂外国语言
,

我国外文报刊杂志也不多
,

在世

界上的影响也不大
,

我们的电台
、

电视
、

卫星通讯对

地球的复盖面不大
,

难以影响全球的舆论宣传
。

这种

不足是我国目前的国力还难以克服的
,

必须借助国

际媒介力量和外国媒介力量
,

帮助中国在世界上和

外国国内进行舆论宣传
。

这就必须付出代价
,

花一些

钱
,

租借外国的舆论工具
,

雇用外国人帮助我们造舆

论
。

要借用国际媒介力量
,

必须使我国的媒介网同国

际媒介网和外国媒介网建立良好的相互支持与合作

的关系
,

相互进行对双方有益的舆论宣传
,

消除国际

交往的障碍
,

创造良好的国际舆论传播的环境
,

对我

国建立向世界开放的社会主义市场经济是十分必要

的
。

总之
,

建立国际公共关系网是为社会主义胜利

创造条件的需要
,

是解决世界的相互信赖性的矛盾

的需要
,

也是发展国际贸易和沟通国际信息的需要
,

一句话
,

就是为了自己的国家和企业获得立足世界

的良好的国际环境
,

这种良好的国际环境是国家和

它的企业借以吸取世界的丰富营养
,

促使其生根
、

成

长
、

开花
、

结果的肥沃土壤
。

现代化的社会主义中国

唯有获得这种 良好的国际环境和肥沃土壤才能在世

界上立于不败之地
。
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