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我国市场经济中的垄断与

反垄断问题研究

邓启惠

　　有商品 (或市场) 经济就有竞争, 这一点已经没有什么争议, 关键是对垄断的认识。长期以

来, 人们从传统观念出发, 简单地把垄断视为资本主义的特殊经济现象而加以排斥、否定, 以致
使得社会主义经济理论中对垄断及反垄断的系统而深入的研究至今仍然是一片空白。而现实的

市场经济运动又刻不容缓地把垄断与反垄断问题推到经济学家面前, 要求基于实践进行研究, 予
以回答。本文试图从理论与实践的结合上, 对中国市场经济中垄断的态势、特征及其成因, 以及

治理垄断的措施等问题谈谈个人的粗浅看法。

一、垄断内涵界定

研究社会主义市场经济中垄断和反垄断问题, 首先要界定什么是垄断。西方经济学主流学派
的传统理论把独家经营称为垄断, 而在常见的政治经济学教科书中则简单定义为“独占”, 即使

国内著名经济学家主编的《政治经济学辞典》中也有“垄断即独占”的说法。其实, 垄断并非是

一种“独占”, 而是一种寡占, 即若干家厂商联合控制产品的生产和销售。这里, 若干家, 指多
于一家, 少于“很多家”。可以是几家, 十几家, 甚至几十家。为什么垄断不是独占而是寡占呢?

第一, 从理论上说, 那种独一无二地排它性占据或控制生产和市场的纯粹的或完全的垄断同不受

任何约束的完全竞争一样, 只是一个理论的分析工具, 在现实经济生活中是很难找到的。对这种
实际上并不存在的极端现象, 马克思是这样论述的:“在一个生产部门中, 如果投入的全部资本

已融合为单个资本时, 集中便达到了极限。在一个社会里, 只有当社会总资本或者合并在唯一的
资本家公司手中, 或者合并在唯一的资本家手中的时候, 集中才算达到极限。”①显然, 马克思在
这里所说的部门资本集中极限和社会总资本集中极限是极端的假设。只要现实世界中不存在这
类极端的“极限”情况, 那垄断就不是独占, 而是寡占。第二, 从经济现实来看, 在发达的市场

经济中俨然是一幅寡占的景象。按产值计算, 当今世界上大部分工业制成品是由寡头垄断行业制

造的。钢铁、有色金属、汽车制造、飞机制造、大型计算机、软饮料等很多行业都属于寡头垄断,

而非独占性的完全垄断。以美国汽车工业为例, 本世纪初, 美国约有100多家汽车制造商。到第二
次世界大战后的1946年, 市场上只剩下“三大六小”生产厂商供应产品。其中, 三大汽车厂通用、

福特、克莱斯勒的市场份额大约为86%。随着“六小”一个接一个被挤垮, 三大汽车大厂形成三
足鼎立之势。60年代以后外国车纷纷入侵美国市场, 使目前三大美国汽车公司的市场占有率降为

70%左右, 与之抗衡的是本田、丰田、日产等外国厂商。尽管如此, 美国汽车工业仍不失为寡头
垄断的一个典型案例。其它资本主义国家的汽车工业虽然一般不如美国那样集中, 但大体上也呈

现一种寡占的局面。外国是这样, 中国也将如此。全国关于轿车工业的发展规划就是“三大三小”
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生产基地的布局, “三大”就是长春“一汽”, 湖北“二汽”, 上海“桑塔那”, “三小”即广州

“标致”, 天津“夏利”, 北京“切诺基”, 此外再加上一些地方杂牌部队, 如果不考虑进入关贸

总协定后可能出现的进口轿车狂潮, 中国未来的轿车工业也显然是一幅寡占的前景。第三, 从垄

断与竞争的关系看, 既然垄断是一种寡占, 那么寡占者的数量必然是一个以上, 从而他们之间的

竞争不可避免。因为只有不断投入竞争的斗争, 并且打败竞争对手取得胜利, 才能保持和加强自

己的垄断地位; 否则, 不仅不能扩大自己的资本, 而且连原有的资本也不能保持。因此, 在寡占

情况下, 只能在或大或小的范围内限制竞争, 但不能排除竞争, 甚至有时会使竞争更加激烈。这

种垄断与竞争相结合的市场结构本身就充分表明, 垄断绝非只是一种独占, 而是存在着若干个垄

断主体的寡占。试问, 如果产品的生产和销售为唯一垄断主体所独占, 那么这个独占者又和谁去

进行竞争呢?这岂不是一种实在的寡占状态, 其共同特征是少数或若干个垄断主体对市场或相当
市场层次上的经济运行过程具有较强的控制能力, 或者可以采取排它性的控制。②

为了进一步界定垄断, 这里我们还需指出, 垄断即寡占, 其在现代经济学意义上是指一种经济

行为, 用以表示若干个企业在相关市场上限制竞争的垄断行为。这种行为是动态的, 表现形式多种

多样。企业之间通过协议共同操纵价格、分割市场是其主要内容。当垄断用来表示某种状态时, 这种

状态是静态的, 它在有些国家并不违法, 法律并不予以禁止, 垄断行为和垄断状态的关系是, 垄断

行为可能但不一定必然产生垄断状态, 而在垄断状态下更容易发生垄断行为。因此, 垄断行为通常

是违法的, 是法律所禁止的。如英国反垄断法并不谴责垄断状态, 而只关心居于垄断地位的企业行

为是否违背了公共利益, 滥用其垄断状态或市场优势, 才属于反垄断法追诉的对象。可见, 在如何

定义垄断的问题上, 垄断行为是不容置疑的调整对象, 这已成为法学家们的共识。

二、中国当前垄断的态势及其特点

当前,我国正处在从计划经济体制向市场经济体制的转变过程中,与这一经济体制状况相适

应, 我国当前经济生活中存在两种限制和排斥竞争的垄断形态: 行政性垄断和经济性垄断。

行政性垄断是政府及其行政职能机关滥用行政权力, 排斥、限制、妨碍或消除企业之间合

法竞争的行为。它的主要特征是:

第一, 垄断主体的行政性。即垄断行为的实施主体是政府行政主管部门, 包括各级行政机关

和行使行政职能的行政性公司。按理, 市场竞争发生在经营主体之间。政府主管部门不是经营主

体, 不可能也不应该直接参与竞争。但是,它可以介入经营主体之间的竞争。当这种介入是在滥用

行政经济管理权来排斥、限制企业竞争时,各级行政机关就构成垄断行为的实施主体。这一点,正
是行政性垄断的首要特征。

第二, 垄断客体的供给不足性。我国是一个长期以来有效供给不足的国家, 社会总供给与总

需求的矛盾一直比较突出。因此, 我国经济生活中出现的行政性垄断不是以有效需求不足为宏观

经济背景的, 从而不是通过对需求排它性控制来达到获取垄断利润的目的, 而往往是通过对供给

的排它性控制来实现的。从当前垄断的实际情况来看, 它主要集中在资源短缺、供给不足且具有

卖方市场特点的产品上或领域内, 其结果并没有带来有效供给的增加, 反而通过垄断价格的上涨

抑制了有效需求的增长, 阻碍了生产规模的扩张。

第三, 垄断领域的行业性。当前我国出现的某些垄断在相当程度上是存在于特定的行业里,

是一种以行业为依托的排它性控制。这些行业通常是与国计民生有关的重要部门, 其同类产品或

服务的生产企业因所属的主管行业部门不同, 受到行业壁垒的排它性控制, 阻碍了企业展开有效

竞争。例如, 邮电工业部和电子工业部在通信产品的生产和经营方面的这种矛盾就比较突出。
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第四,垄断成因的体制性。行政性垄断是高度集中的计划经济的产物,带有明显的体制特征。

目前我国正处在从传统的计划经济体制向社会主义市场经济体制转变的过程中, 社会主义竞争

与行政限制竞争的因素的对立将长期存在, 一方面, 市场机制在资源配置中将发挥基础性的调节

作用,竞争将在更广阔的领域和更大的范围内展开; 另一方面,由于现代企业制度尚未全面建立,

企业主管部门和地方政府职能还未彻底转变, 因此一些地方政府和国家行政经济主管部门运用

行政权力限制竞争的因素依然存在, 从而使部分行政型垄断会依然存在下来。

我国当前经济生活中的行政性垄断主要表现形式有三种: 一是地区垄断,即地方政府为本地

区利益, 滥用行政权力, 以排斥、限制所辖市场竞争的行为。这种垄断带有明显的地区封锁性。如

以地方政府名义排斥外地商品输入, 限制本地商品流出, 强行推销本地质次价高的商品; 以审批

价格或检验产品质量、卫生等标准为名实行歧视, 给外地产品在本地市场竞争制造困难; 动用地

方财力, 不顾法律规定进行减税让利, 扶植本地企业, 扩大其市场份额, 而设置各种障碍限制外

地企业进入本地市场等等。这些行为, 不仅保护了地方落后企业和落后产品, 限制了先进企业和

优质产品的进入, 破坏了社会主义市场的统一性和竞争性, 也妨碍了各种生产要素在全社会范围

内合理流动和优化组合, 不利于宏观经济效益的提高; 二是部门分割, 即国家经济主管部门滥用

行政权力排斥、限制、妨碍或消除所辖部门市场上的竞争的行为。主要体现在经济主管部门自行

制定的名目繁多、程序复杂的“管理”和“审批”制度, 它不但阻碍企业自由开业, 进入市场,

参与竞争, 而且使企业难以成为自主经营、自负盈亏的经济实体和市场竞争主体; 三是行政性公

司。这除了各党政机关办的零星第三产业外,主要以各种专业公司、集团公司的形式存在。这种公

司与传统商法上公司不同。它由企业主管部门或地方政府组建, 具有法人资格和行政管理者双重

地位, 兼有行政权力和企业经营权, 同其所辖的本部门或本地区的企业之间存在着行政隶属关

系, 控制着本部门或本地区的企业和市场。它被赋予许多特权, 形成并滥用特有的“优势”, 从
而使自己能够比较容易地获得普通公司所难以获得的经济信息、平价原材料等, 在竞争中处于同

其它企业不平等的地位。这种政企合一、官商不分的行政性公司, 对社会经济生活具有严重破坏

作用,不仅导致企业丧失自主权,排斥和限制市场竞争,而且助长了权钱交易等腐败现象的泛滥,

破坏了党政机关的廉政建设。

我国当前在严重存在行政性垄断的同时, 经济性垄断也开始出现, 并有发展的趋势。所谓经

济性垄断是指企业或企业集团运用经济力量排斥、限制和妨碍竞争的行为。它和行政性垄断相

比, 具有以下特征: (1) 垄断行为的实施主体是企业法人和行业协会。经济性垄断一般形成于企

业活动之中, 而作为经营主体的主要是企业法人。因此, 作为经济性垄断行为的实施主体, 只有

违反法律规定并直接实施垄断行为的企业法人才能构成实施垄断行为的主体。行业协会虽非企

业法人, 也非经营主体, 但它可以利用行业组织的某些优势, 协调企业经营活动, 如统一定价、

分割市场等。因此,它也可以成为经济垄断的实施主体。 (2)垄断行为的实施手段是非行政手段。

即垄断的形成不依赖于行政力量, 而是行政权力以外的经济力量, 包括直接依赖经济力量或间接

依赖经济力量。前者如企业滥用经济优势, 获得控制市场的地位和排除竞争的能力; 后者如滥用

企业团体性、公司干部的兼任, 以采取统一行动, 进而在实质上限制竞争。

经济性垄断在我国目前经济生活中的表现形态主要有: 一是联合限制竞争行为。即两个或两

个以上企业以合同、协议等方式共同决定商品或服务的价格, 或就商品的产销数量、生产技术标

准以及产销地区、销售对象等进行限制, 以打击竞争对手; 二是搭售和附加条件交易行为, 即经

营者利用其经济优势, 在提供商品或服务时, 违背消费者的意愿, 硬性搭售其它商品或服务, 或

附加其它不合理交易条件, 以排斥和限制市场竞争; 三是价格歧视行为, 即实力较强的企业或公

司为挤垮部分对手, 而选择特定地区, 进行压价销售, 或企业或公司没有正当理由而对交易条件

·54·
© 1994-2007 China Academic Journal Electronic Publishing House. All rights reserved.    http://www.cnki.net



相同的若干买主实行不同的价格; 四是强迫交易行为, 即经营者依靠其特殊经济优势或其它强制

手段, 迫使其它经营者从事损害竞争的交易。农贸市场或日用消费品市场中的欺行霸市、强买强

卖就是此种行为的典型表现。这些经济垄断行为, 削弱了竞争活力和效率, 加剧了社会财富的占

有和收入分配的不平等, 妨碍资源的优化配置, 阻碍社会主义市场经济的正常发展, 具有严重的

社会危害性。

三、垄断的原因

我国目前除了行政性垄断产生具有历史的和体制的特殊原因外, 经济性垄断的出现, 还

有商品经济条件的一般成因。长期以来,人们把垄断看成是资本主义特有的经济范畴而加以排

斥、否定。其实, 垄断和竞争一样, 也是商品经济发展的必然产物, 只要存在商品生产和商品

交换, 就会有垄断现象和产生垄断的内在机制。完全的自由竞争只是一种理论假设, 竞争和垄

断同时并存, 不可分割, 是和商品经济一般形态相联系的伴生经济现象。从历史上看, 在小商

品经济中已经开始出现了经济垄断的萌芽。在封建社会里, 手工业者和商人组成的行会, 就是

为了保障本行业成员的利益的, 它是在协议和联盟的基础上, 以遵守行规为条件所建立的一

种垄断性组织。这种行会组织的垄断性, 表现在排斥和限制竞争方面, 它们通过这种方式进行

自卫。在资本主义自由竞争时期,也存在着与商品经济相联系的不同程度和不同形式的经济垄

断, 如生产资料垄断、资源垄断、土地私有权垄断、土地经营权垄断等等。到了帝国主义阶段,

随着商品经济的发展和社会化生产程度的提高, 垄断得到了最为普遍、最为典型、最为集中

的发展,并表现为国家权力强化的带有浓厚政治色彩的特有经济现象。社会主义经济仍然是商

品经济, 而且是具有一定社会化程度的商品经济 (即市场经济) , 因此商品经济中垄断形成的
一般因素或产生垄断的条件就不能排除,从而垄断现象和形成垄断的内在机制也就必然存在。

具体说来, 在社会主义商品 (或市场) 经济条件下, 垄断的成因表现在以下方面:

(一) 企业机会不平等状况的存在。在市场经济条件下, 存在数目众多的市场主体, 由于

它们各自的条件不同, 因而拥有的资金、设备、技术、人才等方面必然显现出差异性, 从而

处于不平等的地位。这种在公有制占主体地位条件下的各种所有制企业机会不平等,虽然随着

改革的深化有所缓解, 但没有也不可能完全消除, 当前仍然存在资源占有条件不平等, 企业

税负不平等, 市场条件不平等, 资金拥有、原材料供应条件不平等, 技术力量、人才占有不

平等。这样, 占优势地位的企业就可能排斥处于不利条件的企业进入特定的产业或市场, 从而

在某一方面或某些方面形成排它性的垄断经营。
(二) 社会化生产力要求的规模经济的存在。纵观资本主义经济发展的历史进程, 垄断的

形成是以第二次工业革命造成的大规模生产为物质基础的。因为只有在社会化生产力的基础

上, 少数商品生产者有可能积累起雄厚的经济实力, 否则, 要想控制生产和市场, 只能是

“望洋兴叹”。并且, 社会化生产力也要求形成垄断, 以适应其发展要求。社会主义市场经济也

是建立在社会化大生产基础之上的。在社会化大生产条件下,生产的社会化和专业化在一定程

度和范围内要求生产的集中化, 以实现规模经济。这就必然会产生一些大企业, 形成企业垄断

倾向。当然, 规模经济不等于垄断, 但它毕竟与垄断形影不离, 相随相伴, 是垄断形成的必要

条件, 当它使市场的潜在竞争者难以进入市场时, 垄断便真正地形成了。
(三) 公共商品和劳务的存在。世界上大致有两类商品: 私人商品和公共商品。私人商品的

特征是它们在使用上呈互相排它性: 一个人使用了它, 另一个就不能再使用它了。公共商品的

特征是, 一个人对同一单位的商品的使用, 不影响另一个人对同一单位的商品使用的可能性。
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供电、公路、铁路、公共设施、电视台和广播电台等都是公共商品的例子。这种公共商品任何

社会都是存在的、必需的。在市场经济条件下, 不论实行任何经济制度, 公共商品的生产和经

营一般不适宜众多竞争厂商同时进行, 而适合垄断经营, 尤其是国家垄断。因为这类商品生产

的投资是整笔的、巨额的, 而且在短期内不能获得效益, 只有由政府统一经营, 才能使边际

成本低于平均成本, 获得大大高于私人经营的整体效益。实际上, 即使在私有制为基础的市场

经济国家, 建设和经营公共商品也都是政府的职能。资本主义国家如此, 社会主义国家对一些

公共商品和劳务的经营更应实行国家垄断。
(四) 市场进入壁垒的存在。如果进入无壁垒, 新企业大量进入, 企业数量剧增, 垄断就

不成其为垄断了。事实上, 市场运行是有成本的, 在市场中是存在多种进入壁垒的, 从而必然

会导致一定程度垄断的产生。这些市场进入壁垒表现在: 一是资金壁垒。企业要想进入某一市

场, 比如钢铁市场, 那就必须具有足够大的生产规模, 为此要求有巨大的初始投资, 不仅包

括购买固定资产的巨额费用、开发研制产品的费用, 还包括大量促销费用和流动资金费用。这

对一般企业来说是无能为力的, 为其进入市场设立了一道屏障, 结果必然使具有资金优势的

大企业处于垄断地位。二是技术壁垒。企业要进入市场, 不仅要资金投入, 还要有特殊的技术

投入。如果这些技术为原有厂商所掌握 (如专利技术) , 就具有绝对排它性, 即未经专利人许

可, 其它任何人都不能实施该专利技术, 这样其它厂商要想进入该行业, 就不可避免地遇到

技术上的障碍, 从而造成原有企业的垄断趋势。如果不是专利技术, 而是为某一企业或几个企

业拥有的技术秘密, 也具有相对的排它性。虽然该项技术能带来巨额利润, 但其它企业也只能

“望市兴叹”, 无可奈何。三是资源壁垒。在我国, 某些国有资产 (土地、矿藏、森林等) 实行

国家垄断。一旦国家特许某个企业使用某项资源, 无论其经济效益好坏, 都具有永久的使用权

利。在这种情况下,其它企业进入新市场就受到了资源的限制。四是空间壁垒。这在流通领域表

现特别明显。当某些企业占有有利的地理位置, 尤其是繁华的市中心地区, 就可以获得超过正

常利润的级差收入, 从而排斥其它企业而拥有对该地市场的垄断权。五是自然壁垒。比如, 正

宗的龙井茶的生产由龙井乡垄断, 因为这种龙井茶得浇龙井水。这样对别的茶叶生产者来说,

要想进入龙井茶生产市场就比登天还难。五是政策壁垒。这种壁垒是由政策设置的,如专利、执

照、关税等。汽车的高关税限制了外国车进入本国市场, 但在保护民族汽车工业的同时, 保护

了本国汽车市场的寡头垄断。
(五) 市场竞争的存在。竞争是垄断形成的有力杠杆。“竞争战, 是以商品的低廉化等形式

来进行的, 在其它情况不变的限度内, 商品的低廉依存于劳动生产率, 但劳动生产率依存于

生产规模, 所以, 较大的资本会打倒较小的资本。”③可见, 纯粹的经济强制会导致一部分生产
规模较小, 实力较弱的商品生产者在竞争中亏损或破产, 一部分占据有利地位的商品生产者

逐渐强大起来, 一旦少数商品生产者的经济实力达到能“自由地”调节商品的供给和价格的

程度, 垄断就不可避免了。社会主义经济中仍然存在着作为商品经济伴侣的竞争, 它和资本主

义竞争一样,也是建立在利害关系上的,其特点也在于每个竞争者都朝着一个确定的目标——

取得垄断地位而奋斗, 但不是所有的竞争者都能如愿以偿。结果是优胜劣汰, 强胜弱败, 大企

业排斥和兼并小企业, 使生产要素愈益集中于大企业, 当生产集中到一定程度, 足以使潜在

竞争者难以进入市场时, 垄断实际上便形成了。事实上也是这样, 在竞争引起的生产集中度较

高的情况下, 多家分散生产和经营的小企业是很难进入市场的, 它们或者被大企业挤垮, 或

者被大企业兼并, 或者与大企业联合, 使生产要素和市场份额不断集中到大企业、集团手中,

从而不可避免地导致垄断。

由此, 得出的结论是, 垄断是资本主义的必然现象, 但不是资本主义特有的现象。它和竞
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争一样, 与商品经济有着千丝万缕的联系。只要存在一定社会化程度的商品经济, 形成垄断的

一般因素就不能排除, 从而出现不同程度垄断的可能性就不可避免。

四、反垄断措施研讨

社会主义经济中出现的种种非法垄断现象, 既是一个法律问题, 也是一个经济、政治问

题, 因此, 必须多管齐下, 综合治理。

11深化改革。消除和限制社会主义经济中的非法垄断, 特别是行政性垄断, 从根本上说,

有赖于中国经济、政治体制改革的成功。在改革措施上可以考虑, 一是按照建立社会主义市场

经济体制的要求, 转变政府职能, 真正实行政企分开、政资分开, 使企业从作为国家行政机

关的附属物变成自主经营、自负盈亏的法人实体和市场竞争主体, 以打破政企合一、官商不

分的兼有行政权力和企业经营权的行政垄断状态; 二是改革和调整权力结构体系, 实行经济

性分权, 缩减中央和地方政府对微观经济活动的直接干预, 相应扩大企业和个人的权力, 用

市场机制取代行政控制机制; 三是继续发展多种经济成分, 允许非国有制企业进入市场, 允

许企业可以超行业归属实行跨部门经营, 以打破行业壁垒, 消除部门垄断; 四是理顺国家与

地方的经济关系, 合理调整中央政府与地方政府的责权界限, 并大力发展以城市为中心的经

济网络和地区间的横向经济联合, 以消除地方封锁和地区垄断的体制原因; 五是在实行企业

公司化改造的过程中, 应有目的地在行业中组建多个集团公司, 塑造多元竞争主体, 使其自

由进入市场, 形成竞争规模, 以抑制垄断的消极作用, 即使那些合法的关系国民经济命脉和

生产某些特殊产品的自然垄断, 也要通过改革引入竞争机制, 开展行业内部企业之间的竞争;

同时, 这些自然垄断企业的产品和劳务价格也应按市场供求关系予以确定, 并改进经营方式,

调动企业积极性, 以提高工作效率和经济效益。

21强化竞争。垄断是对竞争的遏制,反过来,竞争又对垄断起着现实的抑制和制约的作用。

我们知道, 自由竞争市场制度的根本原则是机会均等、公平竞争, 它不承认任何权威、特权,

只承认价廉物美、优质服务才是竞争取胜的实力标准。它给每个生产经营者提供均等的舞台和

机会, 没有设置任何障碍去阻止每个竞争者各显神通、各施其能去追求自己的目标, 相反, 在

机会均等的竞争原则下, 任何一个市场参与者都有“权利”向垄断进行挑战, 有权利参加任

何领域里他所感兴趣的经济活动,去淋漓尽致地发挥自己的特长与天赋以寻求其用武之地。因

此, 每个市场参与者在经济动机上和市场行为上都是对垄断的否定和对垄断的潜在竞争, 它

们无时无刻不在威胁着垄断者的地位, 对垄断起着现实的制约作用。可见, 对市场经济国家来

说, 反垄断不仅是制定反垄断法, 更重要的是要完善市场体系, 培育市场主体, 强化市场竞

争, 以抑制垄断, 以至打破垄断。从这个意义上说, 任何促进竞争的政策和措施都等于直接或

间接地约束垄断行为。为此, 必须: (1) 加快现代企业制度建设, 转换国有企业经营机制, 使

企业真正成为自主经营、自负盈亏、自我发展和自我约束的市场竞争主体, 这是促进竞争的

前提和基础。 (2) 进一步理顺价格体系, 建立主要由市场形成商品价格的机制; 在继续发展

商品市场的基础上, 积极培育和规范金融市场和土地、劳动力、技术、信息等要素市场, 为

企业之间竞争提供一个良好的外部条件。 (3) 改变财政“分灶吃饭”的分配办法, 完善分税

制, 合理划分中央与地方的事权, 划清支出范围, 在财政分配关系上为打破地区垄断、建立

全国城乡通开的统一、开放、竞争的市场创造条件。 (4) 继续制定和完善规范市场主体和市

场行为的经济法规, 以为参与市场竞争过程的经济主体确立行业规范, 划分行为领域和行为

边界, 保证竞争渠道的畅通和竞争的有序进行。
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31政府管制。这种方法主要适用于那些“自然垄断者”。电力公司、煤气公司、自来水公司、
电话和通讯等公用事业是自然垄断的典型。自然垄断的出现带来了一个两难问题: 一方面, 为
了提高效率, 这些公用事业适合垄断经营, 尤其是国家垄断; 另一方面, 这些自然垄断企业
又会凭借自己的垄断地位, 以减少供给提高价格的手段, 获取不合理的超额利润, 损害消费

者利益。如何对付这一两难问题?我们应采取的对策是, 既允许公共事业垄断企业的存在, 但
又要由政府加以管制。在具体方法上, 一是价格管制, 即由政府和其它社会中心借助行政手段
对垄断产品和服务实行价格控制和价格监督, 甚至对某些垄断产品和服务直接实行国家规定
统一价格或最高限价, 以防止垄断企业对市场价格的操纵, 借此对垄断企业形成降低成本的
压力。二是数量调节, 即国家为了保证满足必要的社会需求, 运用数量调节手段向垄断企业提
出强制性的定货和下达具有较强约束力的产出指标,使其按市场需求进行生产和经营。这一方
法会特别适用于少数由垄断企业生产的有关国计民生的重要产品。

41法律调整。强化竞争固然能抑制垄断, 以至打破垄断, 但促进竞争市场的发育需要一定
的经济条件,而这些经济条件在短时期内难以被全部创造出来。这时候便有必要借助其它手段
特别是法律手段来规制垄断行为。在这个问题上, 我国经济法学界已基本取得共识, 即中国应

当制定反垄断法。但又认为目前中国还处于市场经济确立的初始阶段, 条件尚不具备。时机还
不成熟, 只有在经济发展水平较高, 市场发育成熟, 竞争机制开始形成, 垄断行为足以妨碍
社会主义市场经济公平、公开、竞争的时候, 制定反垄断法才比较合适。笔者认为, 以经济发
展水平和市场发育程度不高作为中国制定反垄断法条件尚不成熟的理由是不科学的。经济史

证明, 只要一个国家的商品经济或市场经济发展到一定阶段, 在市场竞争中出现了相当多的
不正当竞争和垄断行为时,就具备了制定反垄断法的成熟条件。中国行政性的垄断的普遍性和
严重性以及经济垄断的潜在威胁性表明应当加快反垄断立法。尽管国家已采取一些反垄断措
施, 特别是《反不正当竞争法》中专门设置了几项禁止垄断的条款, 但总的来说, 这些法规
和规章零乱而不系统, 还没有一个总体法规体系来有效地制止垄断行为, 因而尽快出台具有
中国特色的《反垄断法》已成为当务之急。如果我们只考虑“经验立法”, 而忽视“超前立
法”, 等到市场垄断严重泛滥的时候, 那就早已为时过晚, 并必然会带来社会损失。这一点已
为国外反垄断的历史经验所证明。例如, 美国是在垄断组织出现20多年, 特别是托拉斯出现10

年之后才颁布反垄断法的。由于立法滞后, 原有垄断组织羽毛丰满, 强大得难以控制; 而在立
法后, 又由于各种原因, 托拉斯不仅没有控制住, 反而发展更加迅速。到1904年1月, 全国已

有455个大型托拉斯组织。美国反垄断立法的实践, 有力地说明反垄断立法滞后, 付出的代价
很大。我们必须吸取这个教训, 从适应建立社会主义市场经济体制的要求出发, 抓紧制定和实
施反垄断法, 以保护竞争, 禁止垄断, 特别是行政性垄断。这种要求经济立法适时和超前性的
思想, 符合中国的改革精神, 有利于发挥法律的先导作用, 并且对改变我国在经济立法方面

长期存在的普遍滞后的状况, 具有很强的针对性和指导意义。

注释:
①③马克思: 《资本论》, 中文1版, 第1卷, 688、788页, 北京, 人民出版社, 1975。
②胡汝银: 《竞争与垄断: 社会主义微观经济分析》, 中文1版, 44页, 上海, 上海三联书店, 1993。
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