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国内市场是中国服装工业的首选目标

李天恒 李一龙

现代市场营销战略决策也是 目标定位决策
、

企

业参与市场竞争不能没有市场定位即目标市场的正

确选择
。

中国服装市场是世界最活跃的市场之一
。

世界

上服装生产大国纷纷把目标对准中国
。

但是
,

有天

时
、

地利
、

人和优势的国内服装企业却出现产品积

压
、

发展缓慢局面
,

国内服装消费产生断层
,

并损失

大量机会成本
。

笔者以为
,

在还不熟悉国外市场情况

下
,

中国服装工业目标市场应该首先选择国内市场
。

服装消资与市场

当前世界进入了高科技时代
。

快节奏的生活
,

高

效率的工作
,

策重的社会负担使人们对衣
、

食
、

住
、

行产生了返朴归真的依恋
。

服装开始进入
“
时尚化气

“
艺术化

” 和
“

个性化
”
的时代

。

穿粉上的随愈性和

实惠性把人类的品质
、

创新有机地柔进舒适
、

实感的
“

良性时装
”
之中

。

因此
,

帅年代是一个表现穿着个

性的时代
,

又是一个有利于服装业发展的时代
。

目前
,

国际服装消费居前三名的是奖国
,

西欧和

日本
。

这些地区的人 口占全世界
,

而服装消费

却达世界消费总 的肠
。 ,

且近十年来这些地区的
“

服装贸易的发展速度大大超过纺织品
” 。因此

,

服

装出 口创汇遇上了有利时机 同时
,

国内服装清费也

进入高潮
。

到 年
,

我国人均 美元
,

结

合国内资源可供 预计人均纺织品消费可达 ‘

年基本接近世界平均水平
。

国家统计局对城镇
、

农村服装消费调查表明
,

人们对服装的面料款式及

色彩要求越来越高
。

表 中的资料表明了消费者对

服装业的产品结构
,

品种档次需求的新趋向

服装档次高低通常用价格衡 服装交易的成

功与否取决于供销双方的接轨程度
。

由于市场是生

产者与消费者的活动空间
,

因此市场选择就成为它

们的内在联系
。
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资料来派 《中国纷织工业年鉴 》 ,

中国服装业要想在市场选择中取胜
,

必须发挥

自己的比较优势
,

使发展服装成为有利可图
,

逐步

提高和吸引中国服装的机会费用
,

在国内外服装市

场中形成自己的特色 最近几年
,

我国服装出口

在增加
,

可是效益和换汇在降低或减少
。

造成市场机

会费用损失很大
,

市场份板被抢占
。

,“ 年 纺织服

装净创汇率为‘ ,
,

, 年为“
· ,

而 ,,

年下降到
。

目前不少企业满足于做出口来料

加工
,

忘记了自己的目标市场

服装市场是由人 口
、

购买力和购买欲望组成 其

中人 口 因素是前提
,

没有人 口就没有市场
。

占世界人

口 的中国多数人不可能大 使用进 口服装
,

所

以国内巨大的服装 市场为中国服装工业提供了巨

大机会
。

只有市场选择了你的产品
,

你的产品价值才

能实现
。

因此
,

国内服装市场是我国服装企业首选目

标
。

理论依据与岌展方向

一般地
,

国民收入分配为两大类一类是作为消
费部分的资金

,

一类是用于扩大再生产的投资
。

如果

以 △ 表示服装行业几个工业部门国民收入增长向
,

△ 表示各工业部门消费资金向量
,

△ 表示初
·



始投资向量
, ,

表示消费倾向矩阵
,

可以写成如下形

式

△
,

△

国人均购衣 , 件
,

所以在中国服装工业发展中忘

记了国内市场是不明智的
。

式清楚表明
,

如果服

装消费倾向
,

较大则
。

一 , ,

较大
, 一

在同样的

△ 情况下
,

会形成较高的国民收入增量 △
。

表

至表 表示了发达国家的服装消费变化 边际消费

即
, ,

均不如中国变化大 国内服装市场的巨

大潜力说明中国服装工业对经济发展仍有举足轻重

的作用
。

表 法国家庭的边际消费倾向
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其中
, 。

表示 阶单位矩阵
。

注意到矩阵
,

的特征根为 户
,

,
· ·

⋯ ,

且 。 ” 故
。

一 一 ’可展开为一收敛的

矩阵幂级数
。
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△
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根据 式我们分析如下

①服装消费水平很大程度上反映了整体的生活

水平
。

中国服装市场最新调查表明
,

服装消费正在我

国成为仅次于存款和投资的第三位消费
。

, 年全

年年份份

资料来源 《世界经济年鉴 》 , 年

表 日本国衣若边际消费倾向

年年份份

消消费支出出 , , ,

万元

衣衣着消费费

资料来谏 日本总理府统计局 《家庭调查年报 》

②表 数据表明
,

我国城镇服装边际消费维持

在 的水平
,

高于发达国家
。

中国城镇服装市场

正出现繁荣
,

城镇消费者的着装观念逐渐走向理智
、

成熟
。

表 中国城镇家庭服装边际消费倾向

年年份份

购购买商品消费费
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资料来源 《中国统计年鉴 》
,
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表 中国农村家庭服装边际消费倾向

年年份份

生生活品消费费 ‘
。
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资料来源 《中国统计年鉴 》 年 下转第 , 页



改用物质资料这样的词
,

其实两种用法没有

区别
。

马克思在《资本论 》第一卷第一章开宗

明义就说
,

资本主义社会的财富表现为一个
“

惊 人的
、

庞大的商品堆积
” ,

商品表现为这个

社会财富的
“
元素形式

” 。

马克思和资产阶级

经济学家对财富理论的不同之处仅在于
,

他

认为人们所要研究的财富究竟是在何种生产

方式下的财富
,

不能 只研究财富一般
,

更重要

的是要研究财富特殊
。

但同时马克思也认为
,

财富一般也是我们应当研究的
。

因为象商品
、

货币
、

利息等范畴好几个社会所共有的
。

《要略 》用了三章的篇幅来介评商品价值

理论和剩余价值理论
,

看来是在重述众所周

知的东西
。

作者意识到
,

即使是重述一般的基

本道理也很有必要 为了使学生能加深对《资

本论 》的学习
,

加深学生对马克思劳动价值学

说和剩余价值学说的领会
,

它并不是多余的
。

在写作方法上
,

作者把历史背景
、

人物经

历和学术思想结合起来进行介评
,

可以说是

本书的一大特色
。

尽管已有的学说史著作大

都也涉及 了这几个方面
,

但不如这本书把三

者有机地联合得这么紧密 交待背景是为了

阐明在何种历史条件下会产生某种经济思

想
,

而这种思想或学说又如何反作用于社会

经济的或迟或速的进程
。

《要略 》作者用了较

多的笔墨来描述经济学家的个人经历
。

在作

者看来
,

如同历史 七出现的政治家
、

军事家
、

哲学家 一样
,

经济学家也是一定历史环境的

产物
,

并且反过来推动或延缓社会的发展
,

但

一个经济学家个人成就的大小又和他们本人

的个 人品质
、

家庭和社会环境以及他们勤奋

的程度有颇大的关系
。

较多地在经济学家的

个人经历上多下点笔墨
,

是为了让后来的人

从他们身上吸取一种激励的力量
,

或从他们

身土的弱点中
一

寻找到某种引以为戒的东西
。

总之
,

我们认为
,

这是一本给经济学说史

带来新气息的一本好书
,

值得认真一读
。

这本书也有 一些不足 首先
,

全书框架的

设计是否完全合理而科学
,

还有值得斟酌之

处
,

例如
,

对空想社会主义和小资产阶级的经

济思想没有安排进去
,

也带来一些缺陷
,

似乎

象所有制这样的问题
,

在学说史上人们没有

进行过热烈的争辩和探索
。

其次
,

对有的学派

例如对数理学派以及凯恩斯的理论
,

在介评

的把握上还欠深透
。

这些缺点和不足之处
,

我

们相信在此书再版时
,

一定能够得到改进和

克服
。

责任编辑 徐云鹏

上接第 页 但是
,

服装是一项系统工程的终

端产品 其整体水平的提高
,

还有赖于相关产业的发

展
,

归根结底是高新技术的渗透程度和市场的占有

目前国有大中型企业产品积压与城镇服装消费
产生断层

,

面对较高的
,

而大量丢失机会费用
,

市

场份额让外资产品抢占
。

自己却只能做初级产品来

创汇
,

成为外商的初级加工厂
。

亚洲
“四小龙

”

的经济

发展的经历证明 一个行业要参加国际间经济循环
,

参与竞争应经过下面三个阶段 初级产品出口战略

进 口替代战略 出口导向战略 目前
,

中国的服装尚

处于第一阶段
,

在服装设计和面 辅 料上均不占优

势
。

所以应采取为国内服装市场服务
,

优化设计力

量
,

辅以进 口面料的方针
,

占领国内市场
,

逐步减少

单纯来料加工
。

努力建立 自己的服装文化
。

③在中国农村
, ,

呈下降趋势
。

说明农村服装市

场尚处于引导消费的初级阶段
。

但是
,

随着农民生活

的迅速提高
,

新一轮农村服装消费高潮必将来到 这

是服装企业要密切关心的目标市场
。

我国近 洲的

人口在农村
,

而服装产量剔除城市服装占有和出口

因素外
,

适合农村消费的服装就很少了
。

综上所述
,

要使中国服装工业成为世界竞争强

手
,

首先应该优先发展国内所祷的服装产品
,

不断积

累经验
,

才能在国际竞争中取得较好的经济效益
。

注释
① 。 。
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②〔美 〕贝拉
·

巴拉萨 《被 揭示 出的 比较优 势

》一, ‘年 月

③〔美 〕劳埃德
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